Nazwa przedmiotu

Analiza rynku

Autor programu

Prof. dr hab. J6zef Garczarczyk, dr Iwona Olejnik

Kierunek studiow

Techniczne zastosowania internetu

Specjalnosé -

Rok studiéw 2 na studiach drugiego stopnia
Semestr/y 4 na studiach drugiego stopnia
Punkty ECTS 4

Liczba godzin 60

Forma zajeé, metody nau-
czania

Wyktad 30h, éwiczenia, studia przypadkéw, prezentacja zespotowa
projektéw 30h

Prowadzacy

Prof. dr hab. J6zef Garczarczyk, dr Iwona Olejnik

Wymagania wstepne

Podstawy ekonomii i zarzadzania

Status przedmiotu w prog-
ramie studiéw (obowigz-
kowy/ fakultatywny), blok

Przedmioty specjalistyczne z ekonomii

Cele przedmiotu

1. dydaktyczny — zapoznanie studentéw z metodami badan rynkowych
oraz metodami analizy decyzji rynkowych,

2. praktyczny — wyksztatcenie umiejetnosci analizy danych
rynkowych, doboru metod przeprowadzania badan oraz ich
prawidtowego wykorzystania w procesie decyzyjnym.

Forma zaliczenia

Projekt, kolokwium pisemne z cato$ci przerobionego materiatu

Tresci programowe
(program przedmiotu)

Wyklad:

Miegjsce i rola badan rynkowych w zarzadzaniu przedsigbiorstwem

Zrédta informacii i ich klasyfikacja. Internet jako zrédto informacji

Metody badan rynkowych i ich wlasciwosci

Projektowanie badania i dob6r proby

Zasady konstrukcji instrumentu pomiarowego

Badania rynkowe z wykorzystaniem Internetu i technik

elektronicznych

Przetwarzanie danych i prezentacja wynikow

Efektywnos¢ metod i technik badawczych

. Btedy w badaniach rynkowych

10. Metody analizy zjawisk rynkowych w czasie

11. Metody analizy przestrzennej zjawisk rynkowych

12. Analiza elastycznoS$ci popytu, istota, metody pomiaru,

zastosowanie

13. Zastosowanie wynikow badan rynkowych w procesach

decyzyjnych przedsigbiorstwa

14. Metody badania produktu, cen, promocji i dystrybucji. Badania

preferenc;ji i lojalno$ci klientow

15. Analiza udziatu, pojemnosci i chtonnosci rynku

Cwiczenia:

1. Etapy badania rynkowego. Cel badania, problem badawczy,
podmiot i przedmiot badania

2. Metody pomiaru stosowane w badaniach rynkowych

3. Zasady skalowania pytan w kwestionariuszu. Rodzaje skal. Skale

proste i ztozone

Metody ustalania minimalnej liczebno$ci proby

Losowe i nielosowe metody doboru préby

Weryfikacja zebranego materialu. Metody redukcji i kodowania

danych

7. Komputerowe przetwarzanie danych

Analiza danych, wnioskowanie
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9. Analiza zjawisk rynkowych w czasie




10.
11.
12.
13.

14.
15.

Analiza elastycznosci popytu

Analiza przestrzenna zjawisk rynkowych

Analiza pojemnosci i chtonnosci rynku

Analiza udziatu w rynku. Metody portfelowe w okreslaniu pozycji
konkurencyjnej przedsigbiorstwa

Badanie opinii i postaw konsumentéw

Kolokwium
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